
Tên khóa luận:   

 

VIETNAMESISCHE UND DEUTSCHE WERBEANZEIGEN  - EIN 

KONTRASTIVER VERGLEICH 

 

SO SÁNH VĂN BẢN QUẢNG CÁO VIỆT NAM VÀ ĐỨC 

 

Sinh viên: Nguyễn Thị Thu Trang 

 

Người hướng dẫn: Trần Thị Thu Trang 

 

Tóm tắt:  

Im Leben spielt Werbung eine wichtige Rolle. Nicht nur im Bereich Wirtschaft, sondern 

auch in Religiöse, Politik, usw. wendet man Werbung als ein wirkendes Instrument. 

Werbung ist auch ein Bestandteil in Marketingmix, die auf den Konsum der Kunden 

beeinflussen kann.Daher befasst sich die Bachelorarbeit nicht nur mit dem Begriff 

„Werbung“, sondern auch mit dem Vergleich zwischen vietnamesischen und deutschen 

Werbeanzeigen. Die Analyse und der Vergleich beschränken auf die Werbeanzeigen der 

Produktgruppe: Auto und Kosmetik.  

Die vorliegende Arbeit umfasst die Textsorte „Werbung/ Werbetext“ mit der Absicht von 

den Eigenschaften einer Anzeige und den Vergleich zwischen Anzeigen in Vietnam und 

Deutschland. Nach einem allgemeinen Überblick über Werbung, nämlich die Definition, 

die Historie und allgemeine Eigenschaften, wirddie Werbeanzeige recherchiert. Dazu 

werdendie typischen Eigenschaften neben der Definition und der Entwicklung der 

Anzeige (Struktur, Wortwahl, Syntax und Bildelemente) analysiert. 

Der Hauptteil dieser Arbeit konzentriert sich aufden kontrastiven Vergleich zwischen 

vietnamesischen und deutschen Werbeanzeigen nach bestimmtenKriterien und 

Eigenschaften. Bei jeder Produktgruppe besteht es aus zwei Vergleichspaaren, dadurch 

lässt es sich ein vielseitiger Überblick über die Anzeige solcher Produkte schaffen. Die 

zusammenfassenden Ergebnisse werden nach dem Vergleich in Tabelle ausgestellt. 
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